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Quando la realta
vince sulla
fantascienza

il Giancarlo Fornasier

Basterebbe una breve car-
rellata nella storia delle
letteratura e della cine-
matografia fantascientifi-
che per rendersi conto di
quanto vitale sia per I'uo-
mo immaginare (e imma-
ginarsi) in «altri mondi».
Una necessita tanto crea-
tiva quanto utile a lasciare
le miserie e le delusioni
di cul e cosl generoso il
mondo reale. Dalle storie
alle leggende tramandate
oralmente ai classici (L'O-
dissea), dai testi sacri - per
alcuni la Bibbia e il miglior
libro di fantascienza... -
ai videogiochi di ultima
generazione, viaggi, nar-
razioni e avventure fanta-
siose sono un utilissimo
esercizio mentale in grado
di scaricare frustrazioni e
paure trasformandole in
parole, immagini e sogni
che, nei casi piu fortunati,
diventano immeortali pro-
prio per cio che riescono a
muovere in noi. Che cosa
sarebbe la nostra contem-
poraneita senza il viaggio
tra spazio e mente di Ku-
brick in 2001? E la ricerca
medica senza lo spaurac-
chio dei «nuovi Franken-
stein» descritti da Mary
Shelley? Poi, di tanto in
tanto, cisi imbatte in noti-
zie e avvenimenti reali ma
cosi assurdi e «quasi inim-
maginabili» da sembrare
pura fantascienza: e allo-
ra che ci rendiamo conto
di quanto lontano siamo
in grado di spingerci. Nel
bene e nel male.

n Seguici su Facebook



Storia di copertina

La realta

che cresce

La tecnologia d’uso sta assottigliando sempre piu il confine fra tangibile
e intangibile consentendoci di accedere a «realta>» parallele ma assolutamente
concrete. Scrive Mariella Dal Farra

estate scorsa, 1 giornali di
, tutto il mondo riferivano
con toni allarmati dell’in-
vasione dei Pokeéemon che,

partita dall’Australia, si era
estesa in maniera virale a Stati Uniti,
Europa, Canada, Sud America e Asia.
Da luglio a settembre, milioni di tee-
nagers si sono scatenati nella caccia al-
le bizzarre creature, con conseguenze
talvolta drammatiche sulla circolazio-
ne del traffico pedonale (e non solo). I
«cacciatori» sbucavano fuori dalle ai-
uole fiorite del parco, correvano all'im-
pazzata attraverso i venerabili corridoi
del Louvre e s'introducevano all’'inter-
no di proprieta private al solo scopo di
catturare (virtualmente) i vari Oddish,
Psyduck e Pikachu. Vale a dire, i perso-
naggi di Pokémon Go, un gioco basato
sulla «realta aumentata» (AR, Augmen-
ted Reality) che usaidatidi geo-localiz-
zazione forniti dai GPS per «inserire» e
muovere le sagome dei Pokémon neiluo-
ghiin cui il giocatore vive realmente.
L'epidemia ha portato all’attenzione del
grande pubblico un fenomeno gia in at-
todatempo: il confine fra tangibile e di-
gitale, framateriale eimmateriale sista
assottigliando; o meglio, diventa sem-
pre piu permeabile. La linea di confine
sisposta di continuo e la «realta» siar-
ricchisce di strati informativi supple-
mentari. La porta magica attraverso la
quale accedervistanella nostramano: e
uno smartphone o un tablet, ma fra po-
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MESSAGGI DALL'OLTRETOMBA

Il successo di Pokémon Go ha ispirato non solo le
grandi corporation ma anche i pit piccoli — e spesso
pits creativi — sviluppatori di app. Fra queste, spicca
per originalita Spot Message: un‘applicazione simile a
WallaMe, in quanto consente di lasciare messaggiin
luoghi fisici, con la differenza che le missive proven-
gono da persone defunte, e i posti in cui si trovano
solo le loro lapidi. «Mio zio & morto improvvisamente
otto anni fa per un incidente sul lavoro:», spiega
Yoshiyuki Katori, direttore della casa che ha rilasciato
Iapplicazione, «Mi reco spesso al cimitero a trovarlo,
consultandomi con lui mentalmente, per esempio
guando ho delle questioni da risolvere sul lavoro. Mi
sono sempre detto quanto mi sarebbe di conforto se
lui potesse parlarmi, dicendomi cose tipo “"Come sta
andanda?" e "Coraggio, tieni duro™.

E cosi che al signor Katori & balenata l'idea di una
Spoon River digitale: le persone possono registrare

il loro messaggio finale (eventualmente pit di uno, a
seconda dellinterlocutore) e «impiantarlos sulla loro
tomba. A quel punto, bastera avvicinarsi alla lapide
con l'applicazione avviata per ritrovare l'estinto/a e
ascoltare cio che ha da dire...

co saranno degli occhiali, un orologio,
un nano-dispositivo incorporato nella
retina. Intendiamoci, non e che le cose,
«Ccoslcome sono», non bastano piu: e che
la «realta» sta cambiando. Piu precisa-
mente, sta aumentando.

POTENZIALITA INFINITE

Il moltiplicatore di reale maggiormen-
te in uso funziona secondo il prineci-
pio dell'overlay (letteralmente, «rive-
stimento, copertura»): avvicinando un
oggetto alla fotocamera del nostro de-
vice, il sistema lo riconoscera e attivera
un nuovo livello di comunicazione. Che
si tratti di una sovrapposizione di suo-
ni, immagini, messaggi pubblicitari, tu-
torial o coordinate spazio-temporali, il
principio rimane lo stesso: I’AR incre-
menta la percezione di cio checicircon-
da;in quanto tale, nonvaconfusaconla
«realtavirtuale», che invece sostituisce
il mondo reale con un ambiente intera-
mente simulato, come per esempio ac-
cade quando si gioca con la PlayStation
VR di Sony.

Le applicazioni del’AR sono potenzial-
mente infinite e spaziano dalla possibi-
lita di conversare con una persona che
non parla la nostra stessa lingua attra-
verso dispositivi di traduzione simul-
tanea, a quella di sperimentare prodot-
ti cosmetici prima di acquistarli (per
esempio, con Makeup Genius di L'O-
real si possono provare i trucchi senza
truccarsi in modo da scegliere quello
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piu adatto al proprio volto), alla rico-
struzione di siti archeologici (per esem-
pio,’Ara Pacis a Roma), fino all’applica-
zione [-Mechanic, che permette anchea
chisiasprovvistodinozionidi meccani-
cadisvolgere alcune, semplici operazio-
nidi manutenzione sulla propria auto.

MEGLIO DIGITALE

E in Ticino? Anche da noi, 'AR pare
inarrestabile. Un esempio particolar-
mente suggestivo e costituito dall’ap-
plicazione LugaNow, che consente di
vistare il principale centro urbano del
Sottocenerinon solo nello spazio maan-
che nel tempo. Ideatanel 2013 dai giova-
niLoris Trottie Ramon Montanes, Luga-
Now e statasviluppatadal Dos Group di
Besazio e sostenuta dalla Citta e da Lu-
gano Turismo. Basta scaricarla, avviar-
laepuntareil cellulare versounodeil25
siti di Lugano memorizzati nel sistema:
sullo schermo appare lo stesso luogo co-

sl com’era tanti anni fa (grazie alle foto
storiche messe adisposizione dalla Gal-
leria Jansonius) o, anche, cosi come sa-
ra (nel caso dei rendering delle zone in
viadiriqualificazione). Il divertimento,
e l'interesse, sono assicurati! Fino aqui,
tutto bene. Ma cosa succede quando la
realta aumentata coinvolge anche la sfe-
ra «sociale»? Cominciamo dal principio.

DIAMO I NUMERI

Nel mese di luglio 2016, 'uso di Pokémon Go sui
dispositivi Android ha superato quello di Snapchat,
Tinder, Twitter, Instagram e Facebook, facendo
guadagnare ai suoi sviluppatori — la Ninatic Inc. —
600 milioni di dollari in S0 giorni. Questo risultato
record ha solleticato linteresse delle grandi Cor-
poration: all'ultima convention di Facebook, mister
Zuckerberg ha indicato nella realta aumentata uno
dei settori in cui investire maggiormente, mentre

Una volta gli innamorati incidevano le
proprie iniziali sulle cortecce degli al-
beri, oppure le scrivevano sui muri del-
la propria citta; poi c’e stato il periodo
dei lucchetti, ma tutto cio sembrerebbe
ormaiappartenere al passato. Congran-
de sollievo diecologisti e sopraintenden-
ti al decoro urbano, ora i ragazzi usano
WallaMe: un’applicazione che consente

Tim Cook afferma: «Ci vorra un po|, perché ci sono
alcune sfide veramente difficili, ma succedera e,
quando avverra, ci chiederemo come abbiamo
fatto a vivere senza. Come e successo con il tele-
fono. Le previsioni dei principali istituti di ricerca
internazionali affermano che la realta aumentata
muovera un mercato di circa 4 miliardi di dollari nel
2018, e di ben 150 miliardi di dollari, unitamente a
quello della realta virtuale, nel 2020.
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didisseminareilmondodi messaggina-
scosti, visibili soltanto al destinatario.
Come? E semplice: prima si fotografa
il luogo prescelto (un muro, un edificio,
un monumento), poi si scrive il messag-
gio, quindi lo si «attacca» digitalmente
sull'immagine, proprio come se fosseun
adesivo. Quando la persona (o le perso-
ne) acuie destinato passerannodili, sa-
ralorosufficiente puntare l'obiettivo del
telefono per trovarlo. L'insieme dei mes-
saggi creati con WallaMe, che possono
essere commentati e condivisi, disegna
unaretedicontatti simile aquelladi Fa-
cebook, o Instagram.

RICONOSCIMENTO FACCIALE

La commistione fra tangibile e digitale
si estende cosi dai luoghi alle persone.
Giadatempo Facebook, attraverso la fe-
ature Places, consente ai propri iscritti
di «vedere se alcuni dei tuoi amici sono
in zona e connetterti facilmente con lo-
ro». Nel 2009, Google aveva lanciato La-
titude, un servizio con funzionalita simi-
1i, poi ritirato nel 2013. Dopo lo slancio
iniziale, 'entusiasmo, per le informazio-
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NELLA MENTE DI GAUDI

| a Gasa Batlld, progettata da Gaudi al civico 43
del Passeig de Gracia (Barcellona), rappresenta,
gia di per sé, un luogo ad altissimo coefficiente
immaginativo. Esplorata con [ausilio di un iPhone,
il cui «noleggio> e compreso nel biglietto d'ingres-
so, la Gasa prende vita, svelando al visitatore la
visione recondita del geniale architetto. Le forme
organiche che hanno ispirato il progetto si anima-
no attraverso il display: lo stucco nel salotto inizia
a stillare latte, meduse trasparenti nuotano nelle
vetrate e il solaio, modellato a somiglianza della
cassa toracica di un grande animale, si contrae e si
dilata come se respirasse. Da provare...
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ni di prossimitasi e infatti ridimensiona-
to. Detto altrimenti, gliamicinon aspet-
tano di comparire suirispettivi «radar»
per decidere d’'incontrarsi. La cosa pe-
ro cambia se le informazioni visualizza-
te riguardano persone che ancora non
si conoscono, ma che magari si vorreb-
be conoscere.

Diverse applicazioni di dating, quel-
le cioe per incontrare potenziali part-
ner, consentono agli associati di loca-
lizzarsi vicendevolmente. Diventa cosi
possibile incrociare lo sguardo di uno/a
sconosciuto/asull’autobus e, se laperso-
naafferisce al nostro stesso social, sape-
re subito comesichiama, quantianniha,
che lavoro svolge e quali sono i suoi film
preferiti. In futuro, attraverso i disposi-
tividi riconoscimento facciale, non sara
pill nemmeno necessario cercarlain re-
te:sarasufficiente guardarlaper accede-
re alleinformazioni associate al suo pro-
filo. E la privacy diventera un concetto
sempre piu relativo.

La tecnologia migliora lo vostra realta?
0i la tua sulla pagina Facebook di Ticina?



